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& Resumen

El presente texto plantea una problematica sobre el papel de los di-
sefiadores y las marcas que basan sus productos de disefio en la
iconografia de grupos étnicos, aplicados sin retribuirles el debido re-
conocimiento de autoria. Se pretende a través de este, remarcar la
responsabilidad que debe mantenerse entre el disefio y la cultura. Asi
como, la ética del disefiador al considerar los trabajos de estos grupos
a partir de una perspectiva sociocultural. Ya que, de manera sustancial
son estos los disefios que se encuentran sin la proteccion legal a nivel
nacional e internacional. El estudio tiene como objetivo proponer un
decélogo para los disefiadores a través de una investigacion de corte
cualitativo. Este trabajo va orientado a la reflexion ética, la responsa-
bilidad, los principios y los valores fundamentales en la formacion de
los estudiantes de disefio.
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@ Abstract

This text raises a problem about the role of designers and brands
that base their design products on the iconography of ethnic
groups, applied without giving them due recognition of authorship.
The aim is to emphasize the responsibility that must be maintained
between design and culture. As well as, the ethics of the designer
when considering the works of these groups from a sociocultural
perspective. Since, in a substantial way, these are the designs that
are found without legal protection at a national and internatio-
nal level. The research aims to propose a decalogue for designers
through a qualitative research. This work is oriented towards ethi-
cal reflection, responsibility, principles and fundamental values in
the training of design students.

Keywords: culture, design, ethics, ethnicity, social responsibility.
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& Introduccién

Industrial (IMPI), institucion para el reconocimiento legal de la
7 R propiedad intelectual, como del Instituto Nacional de Antropo-
logia e Historia (INAH), existe un escaso apoyo por parte del gobierno
mexicano en el registro de disefios de patrones e iconografias étnicas.
En general, los disefiadores realizan usos de estos recursos étnicos con
problemas en materia legal. Situacion debida en gran medida, a la falta
de proteccion legal de estos disefios. Por otro lado, esta problematica
también puede darse a causa de la desinformacion sobre los usos licitos
de estos disenos, el desconocimiento de la propiedad intelectual o por
la falta de ética. Estos factores conllevan a practicas inadecuadas en el
disefio. Sin embargo, la responsabilidad ética y profesional del disefiador
que quiera hacer algun uso de los iconos o la simbologia pertenecientede
estas culturas representativas, deberia partir del reconocimiento intelec-
tual para acoger estos disefios pertenecientes a estas culturas, en este o
en cualquier otro pais. Esto implica, la parte moral sobre la paternidad de
los disefios y la debida retribucion econémica por la explotacion de esta
creacion.

/// pesar de la existencia del Instituto Mexicano de la Propiedad
a2

El enfoque responsable del disefador, como creador y consumidor, en
el disefio y la produccién de la sociedad actual es, llegar a ser el enlace
del cambio hacia un nuevo paradigma. Esto es, un vinculo para el consu-
mo de disefio de manera sustentable. Hoy por hoy, el disefiador ocupa
un rol clave en el desarrollo de estrategias creativas y sustentables, pero
cabria preguntarse si actia de forma responsable y ética como consu-
midor y creador; parece una pregunta facil con una respuesta aiin mas
sencilla. Sin embargo, la responsabilidad del disefador lo ha llevado a
contemplar y aplicar estrategias que fomenten estos valores.

Es por ello que, el disefiador debe tener una participacion activa en el
ambito social y, esto no se refiere Unicamente a la produccion de una
publicidad exitosa, en la cual, uno de los principales objetivos es el de
ocuparse por corresponder a los parametros estéticos y funcionales
solicitados por el cliente. Le concierne del mismo modo, conducirse bajo
un codigo ético, implicito en originalidad y autoria del disefio, mas tra-
tandose de los principios ligados a la honradez, |a lealtad, la honestidad,
la honorabilidad y la justicia. Por tanto, todo individuo sea disefador,
cliente o usuario, debera manejarse respetuoso y profesional en el uso
de la creacion e informacion del producto disefiado, en armonia con los
reglamentos legales al respecto (Huidobro, 2005). En el caso particular
del disefio grafico, desde su surgimiento como disciplina, ha evolucio-
nado constantemente gracias a los medios masivos de comunicacion
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y la publicidad. De modo que, los disenadores graficos deberan estar
capacitados en diversos temas culturales y legales, asi como lo hace en
el manejo de herramientas para la produccion con el uso de tecnologia
especializada. Puesto que son muchas las areas en las que puede inter-
venir, incluso cuando el problema es demasiado complejo y requiere de
una formacion multi y transdisciplinaria.

De acuerdo con el documento publicado por Lopez (2013), titulado
«Relacion entre el disefio grafico y las leyes», nos encontramos en un
campo laboral en el cual la competencia desleal aumenta cada vez mas,
afectando a los disefadores. Situacion que se ve agudizada por los ace-
lerados procesos de produccion que no permiten un trabajo de disefo
fundamentado en la originalidad, pues este desarrollo creativo conlleva
un tiempo considerable en su gestion. Es en este contexto de la premura
donde se puede sucumbir al hacer uso de material no original y llegar
a cometer plagio. Se puede mencionar una forma sutil como es aque-
lla que consiste en copiar un producto y hacerlo pasar como una idea
original difundida a nivel local, nacional o internacional, usualmente a un
costo bajo. Otro caso es, el de disenadores de renombradas marcas que
han llegado a copiar de manera exacta la iconografia de las etnias para
plasmarla sobre sus productos de disefio, limitandose a decir que ayu-
dan a su difusion cultural, cuando lo que se ha realizado es una practica
ilicita de esta propiedad.

La carrera de Diseno Grafico en México es relativamente nueva, por lo
que hasta ahora no existe un coédigo de ética formalmente estableci-
do. La Universidad Nacional Autdbnoma de México (UNAM) propuso
un codigo ético a partir del afio 2010. Este es un conjunto de principios
compartidos, a través de los cuales promover y fomentar de manera
integral el respeto a la profesion, los colegas, los clientes, el consumidor,
la ecologia y la sociedad. Dicho documento esta compuesto por siete
secciones en las que se establecen los principios con los cuales ha de di-
rigirse la comunidad de disefiadores en cuanto al desarrollo y ejercicio
de la profesion, dentro y fuera del campo laboral. También se estable-
cen normas de responsabilidad ética hacia la sociedad y el medio en
el que se vive. Estos codigos se relacionan con el cliente, el beneficio del
usuario, la responsabilidad hacia la comunidad y a los disefadores, la pro-
teccion del ecosistema, la formacion de la identidad cultural y el mejora-
miento de la profesion.

Es necesario comprender que cuando se habla sobre la identidad cultu-
ral en este codigo, se enfatiza el deber de enriquecerla y priorizarla para
promoverla e incorporarla en las costumbres y tradiciones culturales del
disefio mexicano. La norma indica textualmente partir del articulo 5,
seccion VI

Definir la identidad de los grupos culturales. Articulo 6. Difundir las

costumbres y tradiciones mexicanas mds alld de la propia comuni-
dad, para que siempre estén presentes y no pasen al olvido. Articulo
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& La vestimenta como medio
de representacion de identidad
sociocultural

7. Darle mayor valor a los disehos y propuestas que contengan un es-
tilo propio en cuanto a la cultura mexicana, dejando de recurrir a los
estilos impuestos por naciones extranjeras. Articulo 8. El profesional
de disefio y comunicacion visual, no realizard trabajos que denigren,
tergiversen o promuevan falsas apreciaciones de la identidad cultural
nacional (UNAM, 2010, 22).

Puede inferirse, de acuerdo al Ultimo apartado del texto citado que, el
disefador debe ser honesto en cuanto a su originalidad, no utilizar
recursos sin el consentimiento del autor y siempre dar crédito o partici-
pacion en la realizacion de algln disefio segun corresponda. Pese a estos
codigos, queda la problematica del no reconocimiento a los autores. Ya
que, solo se indica en el articulo 10 de la seccion VIl que el disefiador y el
comunicador visual deben de: «actuar conforme a las leyes vigentes en
el pais de su residencia, independientemente de su nacionalidad» (idem).

Por otro lado, desde el punto de vista de Kate Fletcher (2010) y las
investigaciones en el disefio de indumentaria de Sofia Marré (2012) el
disefiador debe: asumir la responsabilidad tanto en el hacer-crear como
en el comunicar al publico el consumo de disefio de una manera ética.
Por otra parte, Lopez (2016) sefala que es importante en la formacion
de nuevos consumidores tomar en cuenta las demandas individuales y
colectivas de los disefiadores, manufactureros y consumidores.

Los estudios relacionados con laindumentariay lamodaindigenarefieren
a una tradicion milenaria de las prendas sin considerar el mestizaje du-
rante el periodo posrevolucionario. Ahora se sabe que este proceso
desempef6 un papel fundamental en la confeccion, el disefio y evolu-
cion de las prendas indigenas desde el siglo XIX, ejemplo de ello son:
las telas importadas de Europa; los tintes naturales y sintéticos; los al-
godones maquilados y los hilos mercerizados. Estos son algunos de los
elementos que han transformado este proceso sociocultural.

Un caso que ayuda a comprender este contacto entre culturas es la
elaboracion del quechquémitl, de tradicion precolombina. Los siglos XX
y XXI no son la excepcion del influjo de las tendencias marcadas por
la moda en esta indumentaria. La evolucion estética de esta pren-
da, puede sefalarse a través de dos tipos de fendmenos: uno interno,
propuesto desde la misma comunidad y otro externo, con un estilo actual
y una tendencia foranea. Asi, un disefio novedoso realizado por alguna
mujer tejedora puede ser adoptado pronto por toda una comunidad y
en un par de décadas, tornarse en tradicion. Esto permite ver una dina-
mica sociocultural, no solo desde una perspectiva ritual de la vestimen-
ta endémica e inamovible (Mendoza, 2012).

De modo que, para el analisis del uso de simbolos, iconos y disefios étnicos
sobre estampados de vestimentas o artesanias, es necesario comprender
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por principio ;por qué las marcas de moda han abusado del uso de re-
cursos étnicos graficos para la produccion y venta de sus productos? Es
de observar el fin a partir del cual se intenta explicar como medio de
identidad social y cultural, para promover la representacion de las cultu-
ras de cada ciudad a través de la moda, utilizando estampados en lugar
de bordados sobre las telas para una produccion masiva.

Alabordar el presente estudio sobre laidentidad de una cultura es preciso
hacer un acercamiento a la indumentaria y la moda. Debido a sus impli-
caciones socioculturales y su significacion como imagen. La descripcion
de los diferentes aspectos antropoldgicos, sociologicos y culturales del
fendmeno de la moda impide una reflexién concisa. En principio, se
comprende aqui a la identidad en el modo de vestir como la expresion
social de un estilo de vida. Es posible dada esta definicion entender por
moda, una tendencia social globalizada hacia la imitacion establecida
a través de las marcas del mercado, las cuales proponen un modo de
vestir étnico, sin tomar en cuenta que, la moda es lo que identifica a una
nacion (Torres, 2014).

De manera que, integrar en la produccién imagenes, simbolos, iconos
deberia tener implicaciones que adviertan el uso de ellas en la vida so-
ciocultural. Desde el punto de vista historico, el impacto social sobre la
vestimenta es lo que ha dado lugar a una diversidad de estilos en la forma
de la ropa a través de diferentes épocas y lugares, ademas, del factor
climatico. En su evolucion se ha de notar la variacion de estilos, materia-
les, tecnologias disponibles, codigos, posicion social, migracion y sobre
todo las tradiciones identitarias y culturales de la sociedad (idem).

Contrarios a la tradicion identitaria y cultural de la indumentaria étnica
son los productos de moda elaborados a partir de ideas de mercado, que
junto con las ideas del bien comdn deberian contribuir a la cultura de la
sociedad. Si la sociedad se expresa a través de nuevas formas de lenguaje
en el campo de la moda, es necesario aprender a leerlas y a hablarlas de
acuerdo a su marco cultural. Dado que, la naturaleza de este lenguaje no
impone un uso correcto, sino ajustado a la realidad. Es decir, «La moda
es una forma de comunicacion e identificacion con la sociedad» (Basail,
2006, 4). Mientras que, desde el contexto social se involucran procesos
de mercado, produccion, distribucion y consumo. Acorde con este, la
moda es una forma particular de llevar la vestimenta, es la expresion de
una determinada imagen particular:

La moda es el rostro de la sociedad, esta en los monumentos del
pasado y por eso nos declara su edad y los ideales, el espiritu de una
época y las influencias de las distintas culturas, convirtiéndose, asi
en auxiliar firme de la historia (Basail, 2006, 5).

Es por ello que, la identidad cultural es un proceso en el que se utiliza

y representan diversos aspectos sociales, los cuales cambian acorde al
lugar y tiempo; estos permanecen intrinsecos a la cultura y la moda,
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donde surge la necesidad de los pueblos de ser redescubiertos. Asi, el
analisis de la moda como representacion social y signo cultural, aporta
conocimientos sobre la historia de la humanidad. La moda, actia como
elemento de evolucion sociocultural y descubre el potencial como ex-
presion de identidad de un pais, pueblo o region, portadora de infinidad
de mensajes (Torres, 2014).

Ejemplos de marcas y disefiadores que basan sus productos de moda en
disefos étnicos es el de la disefiadora francesa Isabel Marant, conocida
en las redes sociales por plagiar en el disefio de blusas los bordados ca-
racteristicos de los huipiles de la comunidad Mixe de Oaxaca. A pesar de
que, la comunidad indigena ha sido creadora de esos textiles, el precio
de ambas creaciones expone la importancia de la proteccion de este pa-
trimonio. Debido a que, mientras la realizacién de una blusa tradicional
puede ser consumida a un costo alrededor de los $ 800, el uso ilicito de
los disefios en cada blusa de Marant oscila los $ 4,500 (Escobar, 2015).

Este uso ilicito fue anunciado como una creacion propia por parte de Ma-
rant. A pesar del evidente plagio de los disefios de la comunidad mixe, se
informé que la compafia Antik Batik comenzé un juicio para reclamar re-
conocimiento de los derechos sobre los disefos bordados, demandando
a la disefadora por afirmar que el disefio le pertenecia. Finalmente, esta
reconocié que tomé inspiracion de esta comunidad y no de la marca fran-
cesa. Sin embargo, la disefiadora no tuvo repercusiones legales debido a la
falta de proteccion de los disefios étnicos mexicanos (idem).

Mas tarde, el presidente municipal de Santa Maria Tlahuitoltepec, Eras-
mo Diaz Gonzalez, mencion6 que los pobladores de la comunidad Mixe
se habian enterado de la noticia a través de un medio de comunicacion
internacional. Estos han recibido el apoyo del Museo Textil de Oaxacay
de la Fundacion Alfredo Harp Hell. De acuerdo con estas instituciones,
no existe un marco legal para la proteccion de esta propiedad indigena.
Por lo cual, se hace un llamado urgente al pueblo mexicano para exigir
la creacion de normas legales que protejan los derechos de una marca
colectiva de las comunidades artesanales del pais (idem).

El primero de julio de 2016, a un afo de lo sucedido, se presentaron
autoridades de Santa Maria Tlahuitoltepec, Oaxaca, para dar a conocer
un mensaje de reflexion sobre su cultura y su bordado por medio del
Centro de Estudios de Arte Popular Ruth D. Lechuga, recién abierto,
dentro del Museo Franz Mayer. Al retomar el caso, los representantes de
esta poblacion invitaron a la disefiadora francesa a reunirse con ellos
para darle a conocer la vida de esta comunidad y darle a saber el verda-
derouso de la blusa tipica. La comunidad de Santa Maria Tlahuitoltepec
Mixe de Oaxaca, a través de su presidente municipal, hizo el siguiente
llamado:

1. Que reconozcan la blusa de Tlahuitoltepec, sus elementos y
sus motivos graficos que la componen, representan la identidad
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& Fusion entre disefio
y artesania

de la comunidad. No restringen su variaciéon en cuanto a dise-
flo, uso o aplicacion. El patron grafico representa un patrimonio
colectivo que recrea y representa a la cultura, por lo que no permite
la posesién de un solo autor.

2. Que la disefiadora Isabel Marant Etoile retire su disefio, detenga
la produccién bajo su firma y repare econdémicamente los dafios
ocasionados a los afectados por el plagio.

3. Invitar a Isabel Marant Etoile a conocer a las tejedoras y artesanos
que producen estas blusas en los talleres de Santa Maria Tlahuitol-
tepec desde hace cientos de afios, para que conozca su proceso de
elaboracion y reconozca de facto su disefio de origen.

4. Invitar a la sociedad civil y a las autoridades federales naciona-
les e internacionales correspondientes a lograr la legitimacion de la
herencia del colectivo, que son también productos de auto sustento
para las familias.

5. Que las autoridades acttien para informar a las comunidades so-
bre el debido proceso legal que deben realizar para patentar sus
disefios como una marca colectiva de cada region, de lo contrario
casos como este continuardn vulnerando y faltando a la integridad
de la identidad cultural.

Se queda en la espera de la debida disculpa publica. Ademas, se in-
siste en la necesidad de creacidn, asi como el uso de mecanismos
de proteccion nacional como internacional, para la propiedad co-
lectiva de bienes tangibles e intangibles de las comunidades y los
pueblos indigenas (Fomento Cultural Banamex, 2016).

Consecuente a estas acciones es la de evitar estas situaciones como ya
se ha hecho en otros contextos con marcas colectivas registradas, como
la de los Navajos en Estados Unidos de América o la ley de proteccion de
disefnos étnicos aprobada en Guatemala.

Ademas del uso de los disefios étnicos sobre la vestimenta, también
se puede observar suempleo en laindustria del calzado. A saber, hanins-
pirado a marcas como New Balance, Vans y Nike, quienes han sacado a
la venta una coleccion basada en el diseno étnico huichol y tarahumara,
plasmados como obras de arte coloridas y extravagantes sobre tenis de
disefadores internacionales como Christian Louboutin y Dione.

Fue en el mes de agosto del afio 2013 cuando la revista Esquire Lati-
noamérica, publicé que la marca Nike habia lanzado una nueva linea
de tenis: Free Flyknit, inspirados en los tarahumaras o raramuris y de lain-
tegracion de personas de esta comunidad en la nueva publicidad de la
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& Coémo mejorar la responsa-
bilidad del disefiador en el uso
de los referentes étnicos

marca deportiva. Brindandoles de esta manera el crédito en la campafa
publicitaria por este producto basado en su cultura. El nombre raramuri
refiere a pies ligeros o corredores a pie, hombres cuya tradicion de correr
descalzos fue la que inspir6 a la marca en la creacion de la coleccion de
este calzado, la cual es ligera y flexible, para poder obtener la misma
sensacion que se tiene cuando se corre descalzo.

En un boletin de prensa, el gerente de Nike México, Luis Godinez, afir-
mo que se viajo hasta Chihuahua para que los raramuris se probaran los
tenis. También coment6 que el deporte de correr es una forma natural
en la etnia tarahumara, de ahi que sean considerados como una fuente
de inspiracion para los atletas.

La falta de apoyo legal de los disefios étnicos mexicanos es evidente.
Del mismo modo, la diversidad de disenadores que se inspiran en su ico-
nografia y simbologia para reflejarla en sus productos de disefio sin dar
ningun crédito. Por ello, es necesario saber el uso licito y responsable de
estos disefos al inspirarse en su representacion de identidad cultural. Es
preciso entender el contexto de cada grupo étnico, y no solo emplear
Sus recursos como una copia para beneficiarse de estos, sin tomar en
cuenta el trabajo de los artesanos de cada region.

De acuerdo con Marré (2012) la propiedad intelectual en el disefio de
indumentaria a diferencia de otras industrias culturales como la musica
y el cine, no cuenta con el apoyo para el reconocimiento en la creacion
de este tipo de disefio. Menciona que un disefiador puede proteger su
marca, pero son pocos los casos de aquellos que pueden patentar sus di-
sefios. Cada disenador podria registrar un dibujo, un nuevo tipo de tela,
una textura, una forma, pero en la mayoria de los disefios iconograficos
en las prendas no pueden ser patentados y no cuentan con derechos de
autor. Debido a que son considerados productos de utilidad, es decir,
que tienen la finalidad de vestir.

La habilidad que conlleva el disefio aunados los recursos de internet, mu-
chas personas pueden tomar elementos iconograficos de alguna prenda u
objeto e integrarlo a su propio diseno. En la industria del disefio de moda,
la creatividad es infinita, ya que no hay limitaciones en el proceso creativo
que inspire un diseno. Marré (2012), aclara que las creaciones y los estilos
de los disefiadores, se vuelven bienes de uso publico a partir de que salen a
la venta. A partir de los cuales se puede inspirar para crear nuevos disefios
o incluso solo copiarlos. Propiciando con ello una mayor competencia y
agilizacion de los procesos creativos al obligar a los disefiadores a innovar
constantemente. Se destaca que es la creatividad y la originalidad el fun-
damento para competir en la industria de la moda. Estas caracteristicas
generadas por la propia cultura, juegan un rol primordial al contribuir de
manera significativa en la confeccion de prendas creativas. Los disenado-
res de moda se forman con la herencia del patrimonio cultural tangible e
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& Métodos

intangible. La forma tangible es determinada por materiales, modelos,
disefios, telas, entre otros. El patrimonio intangible es aquel dado por la
reputacion, la creatividad, los usos, las representaciones, las expresio-
nes, los conocimientos y las técnicas (idem).

La cultura de acuerdo con Barrére y Delabruyere (2008) se gesta a tra-
vés de la herencia y la creatividad. Producto de esta es el disefio que se
desarrolla con base en el patrimonio cultural. Cuando las industrias cul-
turales parten de un conocimiento e ideas creativas, fomentan nuevos
actos creativos.

La investigacion de este trabajo fue de corte cualitativo. Dado que, po-
sibilito varias interpretaciones de la realidad y de los datos a través de
las aportaciones de los estudiantes de nivel avanzado del Programa Edu-
cativo de Disefio Grafico de la Universidad Autonoma de Ciudad Juarez
(UAC)). En un primer acercamiento al grupo de estudio, se emplearon
los siguientes instrumentos: encuestas, observacion y entrevistas in-
formales. Estos fueron empleados para saber acerca de su percepcion,
valoracion o evaluacion en materia de: registro de informacion y res-
ponsabilidad en el uso de disefios étnicos. La realizacion de este estudio
estimo aproximadamente dieciocho meses.

Otro momento del estudio fue la investigacion de fuentes bibliograficas,
revistas, videos y ponencias. Posteriormente, se efectud la recopilacion de
datos a través de una investigacion de campo en: el Fomento Cultural de la
Ciudad de México; el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI) y
la Comision Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas (CDI). Se
emplearon fichas de recaudacion de datos, fotografias y entrevistas semi-
formales.

Estos instrumentos dieron a conocer lo que estudiantes, inclusive do-
centes, consideraban sobre el valor o el reconocimiento de la propiedad
intelectual. A partir de esto, se plante6 la siguiente solucion grafica
orientada a esta poblacion estudiantil: un cédigo de ética respaldado
en la investigacion desarrollada acerca de la responsabilidad social en el
uso adecuado de disefios étnicos. Asi como de, la creacion de un colegio,
comunidad o consejo de honor y justicia regulador de su cumplimiento.

Esta propuesta tiene como objetivo fomentar en los estudiantes una
actitud ética y responsable en el uso de toda creacién que inspireo
base su trabajo. De manera que, sean capaces de retomar para crear
una reconceptualizacion de disefio original. Otro objetivo es, desper-
tar el interés por el conocimiento sobre los medios para el registro de
la propiedad intelectual que todo disefiador profesional debe saber para la
proteccion de sus disefios. Una vez delimitadas las caracteristicas de la po-
blacion estudiantil de Disefio Centrado en el Usuario (DCU) se opt6 por el
modelo de Jakob Nielsen (en Arenzana, 2016) para su elaboracion.
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Los primeros resultados de la encuesta realizada a los alumnos de nivel
avanzado del Instituto de Arquitectura Disefio y Arte de la Universidad
Autonoma de Ciudad Juarez, arrojé que estos tienen poco conocimiento
en materia de la proteccion legal y el registro de la propiedad, al igual
que con los conceptos de la propiedad intelectual, la propiedad indus-
trial y los derechos de autor. La mayoria de los encuestados consideraron
importante saber de los procedimientos para el registro del disefo.
Ademas, de mostrar interés sobre como utilizar los recursos graficos de
formaresponsable, laactitud ética hacia el uso adecuado de laiconografia
y disefios étnicos junto con la importancia de dar crédito y reconoci-
miento a los disefadores en los cuales se han inspirado, (ver la figura 1):

U S ADECUADO DE
DISENOS ETNICOS

Siempre

Conocer el dar crédito

significado del
simbolismo de
cada figura

Lo ideal para poder
tomarlo como influencia
de disefio seria primero
«Comprar el producto
Identificar a qué 3 sUsarlo
grupo étnico . -Entenderlo
pertenece
el disefno étnico

Conocer
contexto
~ cultural

Ayudar a
promover,
fomentando el

Consumo y
proteccion del Basarse en
disefo étnico técnicas de remix,

intertextualidad,
mimesis.

Figura 1. Uso adecuado de disefios étnicos. Fuente: Dominguez (2017, 129).

Se considerd con base en la cuestion del estado actual mencionada,
la realizacion de un decalogo ético del disenador de la comunicacion
visual. Para ello, fue necesaria la revision de otros decalogos formula-
dos por otros disefiadores u otras disciplinas del disefo que sirvan de
antecedentes al proyecto. Como por ejemplo, el Decdlogo del buen di-
sefiador, de Dieter Rams, disefiador industrial aleman, autor conocido
principalmente por ser la mente creativa detras de la marca Braun (en
Gubieda, 2015). Su frase mas célebre es «Weniger, aber besser», que
quiere decir «Menos, pero mejor». Dieter Rams formé este decalogo
con los coédigos fundamentales bajo los cuales confeccionar cada uno de
los disefios de la empresa (idem).
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Las normas son un fundamento del bien comun. De manera que, resul-
ta pertinente un decalogo para el disefiador en formacién. Se partio
para ello del Codigo ético del disenador de la UNAM y el Decdlogo de
Rams, conjuntamente con mi experiencia como disefiadora grafica. En
la figura 2 se muestra el modelo de este decalogo disefiado por Domin-
guez (2017).

DECALOGO
3 DISENADOR

Desarrolla disefios Busca solucionar problemas de
FUNCIONALES manera INNOVADORA
DA CREDITO Mantén tus disefios
a quien crédito merece SIMPLES
Valora tus horas Cuida cada
de TRABAJO DETALLE

Pide comentarios y Continta
RETROALIMENTACION APRENDIENDO
Deja que TU CREATIVIDAD SEETICOy RESPONSABLE
no tenga fronteras con la comunidad

Figura 2. Decdlogo del disefiador. Fuente: Dominguez (2017, 135).

La siguiente etapa de la investigacion consistio en la realizacion de pre-
guntas con relacion en estos diez principios, cuyo proposito era saber si
la informacion proporcionada fue pertinente a la problematica existente
respecto a la falta de proteccion legal de la iconografia étnica mexica-
na y sus disenos. Fomentar mediante esto, la responsabilidad ética del
disenador en el uso de iconos étnicos (ver figuras 3y 4). Estas pregun-
tas se aplicaron a un grupo de estudio del cual el 50 % era de disefiadores
graficos de nivel avanzado y, el 50 % restante era el de usuarios exter-
nos en materia de disefo o que no es de su interés. Los resultados de
verificacion de la propuesta sefala que la pagina web fue la mejor
disefada, lo cual, facilita la comprension del tema principal, volviéndose
un tema de su interés. Es importante mencionar que tanto disefiadores
como usuarios externos comentaron sobre la usabilidad y la sencillez en
el manejo de la informacion; principalmente que, entendieron la finali-
dad y el proposito inicial de esta investigacion, para promover en cada
uno de ellos la responsabilidad y ética al hacer uso de disefios étnicos.
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Figura 3. Pdgina web iconoetnias.com. Fuente: Dominguez (2017, 177).
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Figura 4. Pdgina web iconoetnias.com, seccion aportacion. Fuente: Dominguez
(2017, 180).

A manera de conclusion, es importante propiciar el debate sobre la ética
del disefador, la creatividad y la constante innovacion; caracteristicas
sobresalientes que deben formar parte de todo disenador. El ejercicio
de reinventarse continuamente sera su principal ventaja competitiva.
Consecuenteaello, el valor percibido por el consumidor no solo sera el de
un disefio adquirido, sino el de una imagen y un concepto desarrollado.
Incluso, dentro de lo que un disenador serio debe considerar es la de
adoptar una actitud responsable y ético al enfrentar los problemas com-
plejos, lo cual propicia a generar mejores propuestas.

Usualmente los disefiadores quieren dar a conocer y representar su
identidad cultural a través de sus disefios, cada disefiador cuenta con
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